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1 | Estratégia de Marketing nas Redes Sociais

O que vai aprender nesta formacéo?

Identificar e reconhecer os principais conceitos do Marketing e suas aplicacdes e diferencas com o
Marketing Digital

Identificar e utilizar as diversas ferramentas das redes sociais

Identificar um plano estratégico, seus conceitos e composicao

Criar um plano estratégico para as redes sociais

Destinatarios

e Dirigentes em cargos de direcdo intermédia
e Dirigentes em cargos de dire¢do superior
e Trabalhadoras/es da carreira geral de técnico superior

e Trabalhadoras/es da carreira geral de assistente técnico



e Trabalhadoras/es da carreira geral de assistente operacional

e Trabalhadoras/es das carreiras especiais

Como esta organizado o programa?

1. Marketing e Marketing Digital: diferencas e aproximacodes
2. Planeamento Estratégico e as Redes Sociais: caracteristicas e diferencas

3. Desenvolvimento de um Plano Estratégico para as Redes Sociais

Quais as competéncias comportamentais do ReCAP que esta formagéo
potencia?

Comunicacao

Orientacéo para a Mudancga e Inovacao

Iniciativa

Qual o valor da propina?

90,00€

Requisitos gerais de acesso

Inscrigéo

Formadores

Helena Dias

Area de Formacéo: Interesse e Servico Publico
Area Tematica: Comunicac&o, Informac&o e Marketing

Percurso: Marketing Digital na AP




Duracéo: 9 horas

Forma de organizacao da formacédo: Formacéao a Distancia (sincrona)

Visitar pagina do Curso

Ficheiro descarregado a: 22/10/2026


https://ina.netsigma.pt/blog/formacoes-posts/1-estrategia-de-marketing-nas-redes-sociais/

